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Na wstepie chciatabym Ci bardzo podziekowac, ze
siegasz po mini e-booka ,,Moneyletter - 12
szybkich i sprytnych pomystéw na regularna
sprzedaz z newslettera”! Za kazdym razem, gdy
mMoje tresci docierajg do osob takich jak Ty, jestem
przeszczesliwal

A jesli tu jestes, to znaczy, ze chcesz rozwija¢ swoj3a
liste mailowa w sposéb przemyslany, skuteczny

I dopasowany do stylu Twojej marki. Jednoczesnie
wiesz, jak wazny jest to kanat — niezalezny od
innych platform spotecznosciowych czy
algorytmow.

Dlaczego powstat ten e-book?

Coz... Przez ostatnie lata we wspotpracach
iIndywidualnych z moimi klientkami widziatam
MNostwo ambitnych, przedsiebiorczych kobiet

z genialnymi ofertami, ktore probowaty swoich sit
z newsletterem. Pisaty przez kilka tygodni, czasem
nawet miesiecy... ale gdy nie widziaty efektow — po
prostu odpuszczaty.

| wiesz co? Wcale im sie nie dziwie.

MONEYLETTER



Ty tez masz przeciez mnostwo spraw na gtowie,
a jesli widzisz, ze cos, co robisz od dtuzszego czasu,
nie przynosi efektow - wkurzasz sie | rezygnujesz.

Zebratam w nim az 12 sprytnych sposobéw na to,
jak regularnie sprzedawac, piszac maile do swoich
subskrybentek.

To drobne elementy, ktore mozesz wdrazaé jeden
po drugim — i obserwowac, ktdre z nich dziataja

u Ciebie najlepiej. Bez robienia wielkich kampanii
sprzedazowych i bez ,wyskakiwania z lodowki"

(no chyba, ze to lubisz!*)

Dlatego jesli wysytasz swoj newsletter np. raz

w tygodniu — potraktuj te pomysty jako plan
dziatania na 3 miesigce. Co tydzien cos nowego,

a uwierz mi, wystarczg mate zmiany — czasem
dostownie jedna sekcja w mailu — i zobaczysz efekty.

Aot
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Kim jestes, czym sie zajmujesz?

(72 STOPKA SPRZEDAZOWR JAKO STALA
SEKGJA (WERSJA 2)

W czym mozesz pomaoc / jak mozemy
wspotpracowac?

(77 METODA NA PS

Subtelne wspomnienie o ofercie jako
nawigzanie do tematu maila.

(7 TAPIS NA LISTE 0CZEKUJACYCH

Przyjmuj zapisy na swojg liste VIP.

(75 RAMKR NR POCZATKU MAILA

Czyli zacznij od najwazniejszego!

(/" CASE STUDY « OPINIE

Pokaz, ze to, co robisz, dziata — na
konkretnych przyktadach
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I%ESGI
ﬂ/ t'\lsltn CANIE INFORMAGJ! 0 PRODUKGIE/

Sprzedawaj bez ,sprzedawania” — czyli
pokaz, ze masz rozwigzanie.

ﬂ/ OPEN LOOP | GLIFFHANGER

Czyli jak sprawic, ze Twoje czytelniczki bedg
wprost czekac na kolejnego maila?

(77  SEKGJA NA IDEALNE DOPASOWANIE

“Ten produkt/ustuga jest dla Ciebie, jesli...”

77/  BANERKI REKLAMOWE

Najprostszy sposdb na wyrdznienie oferty i
zwiekszenie konwers;ji!

77 LINK DO ZAKUPU WIRTURLNEJ
KAWKI (“BUY ME A GOFFEE™)

Czyli forma wdziecznosci za darmowg
wartosc.

77 PLATNY NEWSLETTER
W MODELU SUBSKRYPCYJNYM

Idealny dla tresci premium
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Nazywam sie Marta Mikotajczak i od ponad 3 lat wspieram
przedsiebiorczynie w technicznych kwestiach zwigzanych
Z prowadzeniem biznesu online.

Na co dzien tworze dla moich klientek systemy, ktére utatwiaja ich
prace, zwiekszajg sprzedaz oraz oszczedzajg czas.

Pomagam m.in.:

e wystartowac z newsletterem,

e usprawnic istniejgce lejki sprzedazowe lub stworzy¢ zupetnie
nowe sciezki Twojej klientki

e zadbac o Twojg widocznos¢ w sieci (sklepy onling, strony www,
platformy kursowe, landing page)

e stworzyC automatyzacje, lejki, rozwigzania zwiekszajace
sprzedaz.

NA DOBRY POCZATEK

Tutaj mnie znajdziesz:

Co tydzien w newsletterze dla
przedsiebiorczyn, ktore szukaja
prostych rozwigzan i chca rozwijac swoj
biznes z lekkoscia i pewnoscia siebie
(jestes juz zapisana!).

Na moim Instagramie:
@martamikolajczaak

Na blogu: martamikolajczak.pl/blog,
gdzie znajdziesz odpowiedzi na swoje
biznesowe pytania

W mini-kursie “Zamieniaj
subskrybentki w klientki dzieki
mailom”, do ktérego zaprosze Cie na
koncu tego e-booka
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https://www.instagram.com/martamikolajczaak/
https://www.martamikolajczak.pl/blog/
https://www.martamikolajczak.pl/zamieniaj-subskrybentki-w-klientki-dzieki-mailom-oto/
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Stopka sprzedazowa
jako stalasckcja (wersjal)

(o) GEL

Dzieki tej krotkiej, powtarzalnej sekcji w kazdym mailu przypominasz
odbiorczyniom kim jestes, czym sie zajmujesz i dlaczego warto Ci zaufaé -
bez nachalnej sprzedazy. To dziata szczegdlnie dobrze, jesli Twoje
subskrybentki dotaczajg do Twojej listy z réznych miejsc (np. z ptatnej
reklamy) — nie kazda nowa subskrybentka wie, ze jestes ekspertka od
odzywiania, stylizacji, czy strategii biznesowej. Moze kojarzy Cie z
Instagrama, a moze dotaczyta z reklamy, czy polecita Cie kolezanka.

To, co dla Ciebie oczywiste — dla niej wcale takie nie jest.

o2) JAK T0 DZIAEA?

Umiesc¢ na koncu kazdego maila 1-2 zdania o sobie. Krotkie, ale
charakterystyczne. Takie, ktére od razu pokazuja, w czym pomagasz i z jaka

energia dziatasz.

Nie musisz ich zmieniac co tydzien - mozesz przygotowac gotowy tekst

i wstawic go jako staty blok (np. w szablonie MailerLite). Najlepiej, jesli opis
zawiera konkretny efekt, jaki dajesz klientkom. Koniecznie podlinkuj swoja
strone, oferte konsultacji albo produkt, ktéry chcesz w danym momencie

sprzedawadé.

() LAP TIPA!

Pomysl o tym jak o twojej wizytéwce w skrzynce mailowej. Nie , kopiuj+wklej”
z bio na Instagramie, tylko niech to bedzie 1-2 zdania, ktére naprawde
oddaja klimat Twojej marki.

PRZYKEADYES
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jakosta

Stolpka sprzedazowa
asckcja (wersjal)

KIM JESTES, CZYM SIE ZAJMUJESZ

Kim jestem?

Dominika Czajia - magister chetetykl kiniczane] | speciabstka od homondw
Proaz owatrie 10 L pomagam koblatom odryskad rianomags
hommanalng. Panad 520 kablet zroalizowaslo swoje marzanic o

i bkl mojema wap Bessbesm jeding Z rieliczraych
dietptyerek, kidee inweghsdniagy fary cyblu menstruacyjnegs w plarcivaniu diet
= bo wham, 26 hormoey b0 ikt tooria, to tycle.

Aestnrica ksbad W o 1 cyklen”. Al najwadnisfszs jest bo, 2o incrg
nauky 2 prakiyky — kaddy rady, kiérg dajy. wezednie) preetestovatam ny
Solie

Moja misja? Srecryd swladomodd na teemat wednwu hormondsw na zobowle |
wiplerad koblety w osiaganiu fpciowe rienowagi. Chog, belbyd nie musialy
przechodrit preer to. oo ja — 2ebyd mists golows, spravdzone mrwiqzania
Zaeriast lat prb | bk
Jak modemy wapiinke zadbad o Twoje 2drowie homonaine?

Spravedt mj bestsemowy a-book /v ] spaini 1 sy hlos

Dotz do porsd 700 kobiet | zadbaj o wytary progesleron 2 maim
Taarsem P pywan oeniacin | posln progesterms

U sig i beansaslianbe indywelibualing

autorka: Dominika Czajka

Heej, z te] strony Kasia

Tworze przestrzenia, w ktdrych praca nad Twojg
energetyka i mindsetem faczy sie z konkretnym
planem dziatania i krokami do zrobienia, ktdre
prowadzg Cig do Twojego wymarzonego #ycia i
osiggania celdw, o jakich nie $nitas.

Jestem przewodniczkg ambitnych kobiet, kidre sg
gotows iS¢ po swojell!

Tworze landing page - pod zapisy, Sprzedatowe |
ofertowe

Prowadze konsultacje techniczne z zakresu
MailerLite, WordPress, WooCommerce i nie tylio

Masz techniczne wyzwanie? Sprawsdz moja plerte lub
umeyy sie na konsultaciel

Pracu] ze mng Biznes by Design: menionng

Masterclass Zarabiaj jak Ty: kup tutaj za 86 2|

1:1 TUTAJ

Umdéw sig na rozmowe wstepng tutaj, WYPELNLI ANKIETE

autorka: Kasia Borkowska

autorka: Marta Mikotajczak

Czesé, tu Monika Wrona

Kiedys sciskato mnie w gardle na samg mysl| 0 rozmowie 2
klientem. Dzis po trzech certyfikacjach, prowadzeniu
dzialu sprzedaZy | 15 latach w zawodzie wiem, jak pomoc
Ci pokonac ten impas.

W Akademii Sprzedazy nie uczysz sie sztuczek tylko
LCZYSZ sie siebie, komunikacji sprawczosci . SprzedaZ
staje sie Twoja sila, nie Zrodiem stresu,

Zapraszam Cie na bezplatna konsultacje —
porozmawiajmy, czy to moment na Twojg
transformacje.

A jesli sie zdecydujesz, masz mojg 100% gwarancje
satysfakgii.

autorka: Monika Wrona
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Stopka sprzedazowa
jako stala sckcja (wersja 2)

(o) GEL

Ta sekcja to niesSmiate, ale skuteczne zaproszenie do wspotpracy.
Absolutnie nie chodzi tutaj o bezposrednig sprzedaz i przycisk “KUP TERAZ”
- jest to po prostu przypomnienie, ze tworzysz nie tylko bezptatne tresci
edukacyjne, ale ré6wniez masz konkretnga ptatng oferte.

To szczegdlnie wazne, gdy czytelniczki regularnie czytajg Twoje maile, ale
jeszcze nie skojarzyty, ze mogtyby... po prostu zaptaci¢ za pomoc, zamiast
samodzielnie zmagac sie z trapigcym je problemem.

o2) JAK T0 DZIAEA?

Dodaj na koncu maila dodatkowg sekcje — najlepiej w formie 3-4 krétkich
podpunktow lub zdan, ktére jasno pokazuja, w czym mozesz pomac.
Niech to bedzie praktyczne i dostosowane do tego, co chcesz aktualnie
promowac — mozesz rotowac te sekcje co kilka tygodni, albo przygotowac
2-3 wersje na rozne okresy sprzedazy w Twoim biznesie.

Nie sprzedajemy tu nachalnie — po prostu przypominamy, ze jestes
specjalistka, z ktorg mozna (i warto) wspotpracowac.

() LAP TIPA!

Mozesz przygotowac sobie prosty szablon, np. Jesli potrzebujesz pomocy
z [X] - sprawdZ mojq [oferte / konsultacje / mini kurs]. | zmieniac tylko jego
koricéwke — w zaleznosci od tego, co promujesz.

PRZYKEADYES
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Stopka sprzedazowa
jako stalasckcija (wersja 2)

Jak moge Ci pomoc?

Skorzystaj ze wspdlpracy indywidualnej 1:1

Sprawdz mojego ebooka "Tradzik juz nie rzadzi"

Pokonaj bolesne miesigczki | PMS'a z jesiennym jadtospisem

autorka: Joanna Kluk

Jak moge Ci poméc?
o Kultowy kurs: Sesja Wizerunkowa z Al w 15 m
57 Kurs Notion Stwérz swdj "drugi mézg" w Notion! Kurs + gotowe szablon

" Checasz pracowaé ze mng 1:1? Wypenij ankiete - przygotowuje wyjgikows

%" Postaw strong sprzedazows w kilka minutl Poznaj szableny i opinial

autorka: Ania Kréliczek

Sprawdz, jak mozemy

wspolpracowac

Chcesz ze mng pracowac?

marketingu

cyfrowe TUTAJ.

Dotgacz do Sprawdz 2' Dplsz swoje wzwanle
PROCklikanego warsztaty newsletter . . -
Kiuby prawne, a ja powiem, jak

mozemy Ci pomaoc.

autorka: Klaudia tapa

Jak to zrobic? Odpisz po
prostu na tego maila! :)

autorka: Katarzyna Krzywicka
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MetodanaPS

(o) GEL

PS to jedno z najlepiej konwertujacych miejsc w mailu.

Dlaczego? Bo sporo 0s6b skanuje wiadomosci — i czesto zanim przeczytajg
catosc, zerkajg wtasnie na nagtowek, jakas grafike po drodze i... trafiajg na
koncowke maila.

To miejsce mozesz sprytnie wykorzystac, zeby nawigzac¢ do tematu
wiadomosci i delikatnie zaprosi¢ do sprawdzenia swojej oferty. Genialnie
sprawdzi sie rowniez jako open loop (otwarta petla), ktéra zwiekszy
otwieralnosc kolejnej wiadomosci (ktéra by¢ moze bedzie wtasnie mailem
sprzedazowym?)

o2) JAK T0 DZIALA?

Po zakonczeniu gtdwnej tresci maila, dodajesz jedno zdanie PS, ktore:

- nawiazuje do tematu maila

- subtelnie podsuwa Twojg ptatng oferte

— zaprasza do dziatania (klikniecia, otwarcia kolejnego maila)

Dzieki temu mail ma naturalna kontynuacje — nie konczy sie pozegnaniem
“do nastepnego!”, tylko daje odbiorczyni co$ wiecej z mozliwoscig pdjscia o
krok dale;j.

() LAP TIPA!

Masz juz gotowe kilka newsletterow do przodu? Przejrzyj je i sprawdz, do
czego mozesz dotozy¢ PS z Twojg ofertg lub w jaki sposéb te maile mozesz
powigzac ze sobg. Pamietaj: PS nie musi sprzedawac — ma zaciekawic.

Czasem wystarczy podsungc trop :)
PRZYKEADYED
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MetodanaPS

« PS Specjalnie dla Ciebie jako czytelniczki mojego newslettera
przygotowatam oferte na najnowszy kurs o budowaniu relacji i
zaangazowania w newsletterze, ktére naturalnie prowadzq do sprzedazy z
maili -

autorka: Marta Mikotajczak

P.S. A tutaj: https://kasiaborkow.pl/nagranie-szkolenia/obejrzysz nagranie

wczorajszego szkolenia! Byt sztos, serio!

autorka: Kasia Borkowska

PS.

Nie zartujemy. Przed nami, jeszcze w tym miesigcu kampania do
#AUTOPILOTA, w ramach ktérej udostepnimy Ci nigdy wczesniej nie
publikowane tresci i insighty o zarabianiu w dzisiejszym pokreconym
swiecie. Juz nie mowigc o ofercie dotgczenia do 7-mej edycji tego
programu wraz z bonusami i znizkg tylko dla osob z listy zainteresowanych.
Mozesz by¢ na tej liscie klikajac tutaj.

autorki: Katarzyna Zbikowska i Monika Filarowska z #DigitalGirls

Kasia

P.S. A moze chciatabys ze mng pracowac 1:1 indywidualnie? Pozostafo 1
migjsce do wspotpracy. TUTAJ znajdziesz oferte.

autorka: Kasia Borkowska
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Zapis naliste
oczekujacych

(o) GEL

Zapis na liste oczekujgcych (albo do listy VIP) to swietny sposéb na
budowanie napiecia przed premierg nowej oferty - kursu, konsultacji,
produktu czy pakietu ustug.

Wystarczy, ze wspomnisz: ,Planuje co$ nowego, jesli interesuje Cie ten
temat - zapisz sie tutaj”. To tworzy efekt: ,,to co$ wyjatkowego — nie chce
przegapic¢”.

Co wiecej — taka lista pozwala Ci segmentowac zainteresowane osoby
i pozniej wystac do nich dedykowana komunikacje sprzedazowa, ktéra moze
sie rozni¢ od komunikacji do catej bazy mailowe;.

o2 ) JAK TO DZIALA?

Wystarczy, ze wspomnisz o liscie oczekujgcych w tresci maila lub w stopce.
Moze to by¢ jedno zdanie w stylu: “Jesli chcesz jako pierwsza dowiedzieé
sie o [nowej ofercie / starcie kursu / kolejnej edycjil, dotacz do listy
oczekujacych!.” To idealne rozwigzanie, jesli dopiero pracujesz nad oferta,
ale juz teraz chcesz zaczac zbierac¢ osoby realnie zainteresowane.

Link moze prowadzic¢ do:
e ankiety w Google Forms
e stworzonej przez Ciebie strony typu “thank you page” + podpietej
automatyzacji wewnetrznej, ktéra skopiuje subskrybenta do
odpowiedniej grupy po kliknieciu w ten link.
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Zapis naliste
oczekujacych

-

@ JAKTO DZIAEA? - .on x

Mozesz rowniez skorzysta¢ z wbudowanego

w Mailerlite bloku event: Image event block
e EVENT
L s p m—mﬂ. a* Guest Lecture
I.n::)'u- KEMZI BARKES m

Zapisz sig na listg zainteresowanych
kursem XYZ

sty £ Bty ko porw dewimdlin 1Y 6 Gl W pedaly | SrVIag 1
Lt

o) feie— Basic event block
<<<<<<<< EVIMT
AQ e Aa & Guest Lecture
® Tip o bowil: m "

os ) tAP TIPA!

Mozesz uzyc¢ tej metody takze listy VIP do mniej oczywistych rzeczy:
— lista VIP na limitowane konsultacje (np. poinformujesz o nowych
terminach osoby zapisane na liste)

— zapis dla zainteresowanych przed kolejng edycjg wyzwania

- lista dla tych, ktdrzy chcg przetestowac nowy produkt cyfrowy - gdy
wprowadzasz nowy produkt do swojej oferty, warto pomyslec o gronie
testerdw.

W skrocie? Jesli planujesz cos fajnego — najpierw zbierz spotecznosé, ktéra
naprawde czeka. A jesli masz gotowy lead magnet — koniecznie dodaj opcje
zapisu na liste oczekujgcych np. na ostatniej stronie Twojego PDFa!

PRZYKEADYED
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Zapis naliste
oczekujacych

PRZYJMUJ ZAPISY NA
SWOJA LISTE VIP!

Grupy, z ktéra zrealizujesz to, co od miesiecy odkladasz. Dlatego w naszej najnowszej edycji programu
#AUTOPILOT (nabdr rozpoczniemy jeszcze w tym tygodniu i
Z ktorg przegadasz pomysly, znajdziesz rozwigzania i odzyskasz potrwa tylko 5 dni) nauczymy Cig wiasnie tego:
jasnosé w glowie. A co najwazniejsze — zamiast tylko planowac, Jak projektowac’: sciezki klienta tak,
zaczniesz driafacl zeby marketing robit za Ciebie te
Zrealizuj wiecej w 3 miesigce, niz inni robig w rok! najtrudniejszg czesc roboty.

Zebys nie zastanawiala sie, jak kogoes przekonad”, tylko 2eby
Twoja komunikacja, Twoje tresci i Twoje procesy naturalnie
Wmmmzum‘zm-l prowadzlly ludzi do zakupﬁw.
- : Wystarczy, ze klikniesz ponizej (niezobowigzujgco), a
wskoczysz na liste osob, ktdre jako pierwsze otrzymajg naszg
oferte specjalng z ogromng znizka i bonusami &1

Nad czym moZesz pracowac w mastermindzie?

autorka: Monika Serkowska CHCE WlEDZ'Eé PIERWSZA

autorki: Katarzyna Zbikowska i Monika Filarowska z #DigitalGirls

Ale zanim to nastapi — mam dla Ciebie cos specjalnego.

&% Zapisz sie na liste zainteresowanych Kursem
Osoby z listy otrzymaja:

2 darmowe lekcje z kursu (dzien przed premierg),
..’ sekretny kod rabatowy, kidrego nie udostepnig na Instagramie ani stronie,
@ dostep do startu z wyprzedzeniem, aby odebra¢ niespodzianke dla pierwszych 5
osob

Zapisuje sie na liste zainteresowanych

autorka: Julia tawrynowicz
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Ramkana
poczatkumaila

(o) GEL

Nie kazdy ma czas czytac caty mail — i to jest OK.

Dlatego warto juz na poczatku dac¢ swoim czytelniczkom znac, o co chodzi

i co dla nich masz. Taka ramka dziata jak skrét najwazniejszego - tapie
uwage i pozwala szybko zdecydowadé: ,,czytam dalej” albo ,,klikam od razu”.

Mozesz w niej umiescic:
e link do oferty
e przypomnienie o zapisach
e mini podsumowanie tresci maila
e CTA, ktore zacheca do klikniecia jeszcze zanim ktos zacznie czytac dale;.

(c2) JAK TO DZIRLA?

Na samej gorze maila — nad wstepem lub Skorzystaj z tych blokow:
grafikg — dodajesz wyrazny blok lub

ramke z najwazniejszym komunikatem,

ktéry przycigga wzrok. Mozesz uzyc¢ B swim

koloru tta, pogrubienia, emotek — tak,

zeby ta sekcja od razu sie wyrdzniata. o —
Taki komunikat nie musi by¢ dtugi - liczy _ R ’ -
sie konkretny przekaz i zacheta do T ciments ==
dziatania. W Mailerlite mozesz to zrobic za E9 conen
pomoca; ST

e bloku z ttem il pec ’ (=

e boxazramka ®  E-commerce

e bloku z przyciskiem A calery

o zwyktego boxa tekstowego z kolorem M sguants '""“"m'm

i pogrubieniem
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() LAP TIPA!

Ramkana
poczatkumaila

Nie musisz wrzucac ramki w kazdym mailu. Ale jesli chcesz, zeby cos na
pewno zostato zauwazone - to idealne miejsce.

To moze byc¢:

- polecenie darmowego materiatu do pobrania

- wazna aktualizacja

- przypomnienie o liscie oczekujgcych
- przypomnienie o trwajgcej kampanii sprzedazowej

PRZYKEADY

WIRTUALNE]
i ASYSTENTKI

1
l |

Biznes wituaing asysientki o wiele molivosd meobkiw, ale ted spor
i, KIGEK: S proed wisle osib p Zoback mitach w
biznesie WA — darmowe ragrasnie znikiie za mniej 82 24 godzing

CBEJRZYJ NAGRANIE TUTAJ >>

autorka: Kasia Borkowska

OT! ¢y Jestesmy w sercu akcll speciaine) dia Kursu o
projektowaniu zarabiajacych ofert

Dolgez do grena jego Uezestniczek korzystaiae z PROMOC)
(obnizasz jego cang o 300 2

WA Kolektvae

Rynek polrzebuje
specjalistek!

Otrzymujesz tego maila, poniewaz pobralad moje bezpkatne tresci dia wirtualing] asysteniki lub
bykas na maich webinarach | moresz byt zaimerasowana dolaczaniam do WA Kaolaktyw. Ovzwi
Zamykajq sig julro o pdinocy!

autorka: Kasia Borkowska

Czesc!

Otrzymujesz te wiadomosé, poniewat zainteresowal Clg mdj darmowy
Jodiospis dio pieknef skary, Jedli jeszeze go nie pobratas, molesz to zrobid
TUTAJ

autorki: Katarzyna Zbikowska i Monika Filarowska z #DigitalGirls

MARTA MIKOtLAJCZAK
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Case study
& opinie

(o) GEL

Opinia jednej zadowolonej klientki moze zdziata¢ wiecej niz caty akapit
sprzedazowy, nawet jesli poswiecisz wiele godzin na jego przygotowanie.
Najlepiej sprawdzi sie tutaj realna historia, emocje, zmiana, rezultat.

To wtasnie robig dobrze przygotowane:
e opinie (krotkie, emocjonalne cytaty)
e case studies (czyli minihistorie: co byto - co zrobityscie - co sie
zmienito)
To pozwala Twojej odbiorczyni zobaczyc¢ siebie w tej historii. Mysli sobie
w tym momencie: ,Mam tak samo!” »  Moze to tez zadziata u mnie?”

o2) JAK T0 DZIALA?

W mailu mozesz umiescic:
e screen zopinig
e fragment wiadomosci od klientki z cytatem
e fragment odpowiedzi z ankiety w Google Forms

Nie zapomnij o pogrubieniu tego, co najwazniejsze oraz podkresleniu
emocji: co ta osoba czuta przed wspotpracg z Tobg/skorzystaniu z produktu,
a Cco po, jak zmienito sie jej zycie

() LAP TIPA!

Utworz na telefonie/dysku folder “zadowolone klientki” - zbieraj tam screeny
i cytaty, wiadomosci petne zachwytu, a nawet swoje przemyslenia o
wspotpracy. Dzieki temu gdy bedziesz ich potrzebowac — wszystko masz pod

reka
PRZYKEADYED
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Case study
& opinie

POKAZ, ZE TO, CO ROBISZ, DZIALA -
NA KONKRETNYCH PRZYKLADACH

Zobacz, efekty moich Pacjentek i Kursantek:

CO MOWIA MOJE
PACIENTKI | TESTERKI
KURSU?

SPRADZAM PROMOCIE MA BLACK WEEK

Oto, co mbwig dziewczyny z poprzednich edycji:

Dresis CIasy iy 1o Tawsze jestem pod
wrazensem, jak srybke reajdupesz

ro@wigzanie na kaidy nasza walplwose |

pytanit (oo tyczy sk 10 nie tylko 1:1, ale
tek 0&A), To tylko potwiendza Twaly
wiedzg, umisjginodci | dodwiadczenie &

Watarzyna Borkowska po kasdym
spotkaniu z Tobg glown pangel & Sipes,
e patrafisz naprovwadzis, aly
|sdnsczesnée rostowinsz przestrzed na
whasne decyzie. Wizystho poplerass
konkredngmi przykiadami, wigc nie mam

autorka: Julia tawrynowicz

peczuces, 2o ‘tak ma byé, bo tak’, tylks
dokindnie wiem, dlacrego. Drigki temu
atwherajq mi s kiapid w ghewie | patem
Calestyna Grobelna mam mngstwo przemyshen, Na poczgtiu
Mimao tego, ke gq ko krdfice spatkania, o

TawETE OUZyMUE cenne | bardzo

konkretne wekazdwki do calszef pracy &

LUDIG 1Y Lopoindz

Pamietaj o kodach znitkowych!

= dia plalnodel jednorazowe) -500 zhw kazde| opoji dotacrenia na hasle
specjalistka

» dla platnodcl ratalnej -300 zt w kaidej opcji dolaczenia na hasto
specjalistkaraty

DOLACZAM DO KOLEKTYW S

Dlatego mam dla Ciebie propozycje! Zamiast ogladac kolejng rolke w
social mediach, po kidrej bedziesz czula sie psychicznie tylko gorzej, zajrzy]
do naszego EBOOKA: "ldziemy po milion”, w kiérym opisujemy Ci strona
po stronie, jak ruszyd z miejsca, kiedy rzeczywistosé Cle przyltacza i masz
wrazenie, Ze nie ogarniasz, podczas gdy inne osoby i marki, kidre
obserwujesz w sieci Swigtuja sukcesy, ktére i Tobie sie marza.

Qj tak! Duzo by tu mowic. Cuje sie jak uczniak, ktony non stop mist 28 oceny i
odkny w koncu dobrega nauczyciela | dobra ksigzke. Z jednej strony clezke, bo
widze co lobvlam fle. Z drugiej strony w Koncu wiem Jjakie bledy popelnilam i co
moge poprawic. Wielka uloa | cqromna inspiracja. | widze, ze nie jestem w tych
problemach sama. co podnosi morale &,

Anna S

Super e-book, totalnie warty kupienia. Nie dose, 2e czyta sie jak swietna powiesc
Aramatyano-romantveana, to jeszcze kilka kawatkow, w ktorych miezle sie usmiatam
(dzigks za tol), a rozdziat o webinarach-wow! Po kalku zdaniach czulam tak
zainspisrowana, jakbym sama wyszla z webinaru u Dziewczyn s

(]

ODBIERAM ZNIZKE NA EB

KA

autorka: Kasia Borkowska

Feady robitam podsumowania mojego wy2wania WOWboarding Bootcamp,
zauwarytam, e to nie tylko moja histora. Na wyzwanie zapisalo sig 85 osdb (z
czego jestem mega zadowolonal) | wiem z wiadomosci, ktdre dostatam, ze
czgsé uczestniczek naprawde skorzystata z tego, co przygotowalam,
Zreszta, zobacz sama:

Sylwia, cheiatam Ci bardzo
podzigkowac za wyzwanie.
Zrobitam wszystkie zadania,
utozytam sobie plan i juz nawet
zaczetam realizowac kolejne
dziatania. Zrohitam to, czego nie
umiatam przed ostatnich kilka
miesigey s bardzo Ci dzu;ku;g i

E Kassa Eubian 19 sie -
- o

wow, ale mizsko @ supert! <3

autorki: Katarzyna Zbikowska i Monika Filarowska z #DigitalGirls

autorka: Sylwia Borowik

MARTA MIKOtAJCZAK
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Wiracanie informagii
o produkcie/ustudze

(o) GEL

Nie kazda wiadomos¢ musi by¢ sprzedazowa, ale... prawie kazdg wiadomosc¢
mozesz sprytnie wykorzystac, zeby subtelnie przypomnie¢ o swojej ofercie.
Czasem wystarczy jedno zdanie, wtrgcenie, PS albo dopisek “jesli chcesz
wiecej » to znajdziesz w [produkcie/ustudze]”. Nie musisz od razu pisac catej
sekwencji maili sprzedazowych. Chodzi o naturalne wtracenie oferty tam,
gdzie to logiczne i idealnie pasujace.

Wazne, by byto to naturalne przedtuzenie tematu maila - odpowiedz na
mysl, ktéra pojawia sie u odbiorczyni w trakcie czytania: , To jest ciekawe,
chce wiecej!”.

(e2) JAK TO DZIAEA?

Zacznij od konca - czyli od oferty, ktdrag chcesz przy okazji zaprezentowadé.
e Co chce dzis$ sprzedac?
e Jaka oferta jest teraz dla mnie najwazniejsza?
e Zczym ma wyjsc z tego maila moja czytelniczka — co ma kliknac, co
zapamietac, czym sie zainteresowac?
Dopiero majac te odpowiedz, przechodzisz do reszty:
e dobierasz temat wiadomosci,
e szukasz historii lub przyktadu,
e budujesz narracje tak, by naturalnie zmierzata do Twojego produktu lub
ustugi.
Dzieki temu prowadzisz czytelniczke krok po kroku w strone rozwigzania,
ktdrego naprawde potrzebuje. Wpleé¢ wzmianke o swojej ofercie bez
rozwijania catego watku. To moze by¢:
e jedno zdanie w Srodku maila
e PSnakoncu
e mini polecenie linku w kontekscie danego tematu
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Wiracanie informagii
o produkcie/ustudze

tAP TIPA!

Zrob sobie liste tematdw i powigzanych z nimi produktow/ustug. Wtedy
bedzie Ci duzo tatwiej automatycznie ,podrzucac” linki i CTA tam, gdzie
pasujg. Nie chodzi o wciskanie — chodzi o naturalne zaproszenie do ptatnych
ofert, w ktérych rozwijasz dany temat.

PRZYKtADY

W ramach naszej wspdlpracy, siworzyla kilka sekwencji, ktdre Swietnie
uzupeiniajg jej sciedkg Kienta:

Cheesz wiscaj?

Skerzystaj z nagrania: Rozmowa sprzedazowa fck yes!
« sciedka fallow-up dla osdb konezacych jej llagowy program,

= Sciedka lead magnet, w kidre] lead magneiem byt mini kurs enfine,
kierujaca do sprzedaty jej pragramu,

czyli wszystko, czeqo potrzebujesz, feby preeprowadzic rozmowe, dzieki
ktorej zaczniesz pozyskiwad klientki z lekkoscia!

Skorzysiaj 2 tej oferty | sprawd?, jak fatwo prowadzid rozmowy 2 potencialnymi » fciedka evergreen dia osdb, kidre przesaly przez jej lead magnety z
khienthkami! celem zbudowania zaufania poprzez strategicznie przygotowane maile,
« skrypt rozmowy sprzedazowe], dzieki kiGremu stworzysz swéj wiasny « friedka do listy osdb zainteresowanych je| prgramam - krofka ale

potrzebna do early bird j&j oferty,
» 4ciezka sprzedazowa jef lagowego programu, kidry jest dosiepny 2x
rok, z mailami przygoiowanymi na 14 dni sprzedady (co 2 dzier).

szablon rozmowy,

» przykladowa rozmowa sprzedadowa z dodatkowymi uwagami, dzighs
ktérym z pewnoscia przeprowadzisz kolejng rozmowe nagranis wideo

+ audio preykladowe] rozmowy, Dzigki te] pracy moja kiientka ma wszystko, czego potrzebuje aby nie tylko
» red flagl, czyli wezystkie powody, dla kitdrych nie powinnag przyciagad gorg lejka (sekwencia lead magnet), budowad relacje (evergreen),
podejmowad wspbipracy z polenciaing klientka, ale tet sprzedawad i to wielokretnie (sekwencja sprzedazowa + follow-up dla
« przykladowy formularz wstepny, kidry da Ci wszystkie odpowiedzi, KA.
jakich potrzebujesz A to wszystho w 12 tygodni!
(W wygednej formie audio | matenatéw do pobrania, do wdrgzenia w 30 minut!) Pozostaje tylko testowad, dodad reklame i przyjmowac nowych klientdw do

swojego biznesu! Jestem mega wdzigezna, e mogfam da tege wyniku

PRZEJDZ TUTAJ. ABY SKORZYSTAC defikatnie preylozye swoja reke,

autorka: Kasia Borkowska {Jesli taz chelafabys stworzyc Sciazke mailowa, baaZ sekwencie maflowe,
zapisz sie TUTAJ, Mo2liwodé platnodel w czedciach)

autorka: Kasia Borkowska

', Piszemy o tym w naszym najnowszym e-booku "Potulne juz
bylysmy" - (tutaj mozesz go kupic ze znizkg dla Czytelniczek
newslettera).

Masi bliscy czesto chcac nas wspierad i chronic - robig cos wrecz
przeciwnego. Chcg nas ochronic przed trudnosciami, ryzykiem i
‘opfakanymi skutkami niewfasciwych decyzji" i... przerzucajg na nas swoj
strach.

autorki: Katarzyna Zbikowska i Monika Filarowska z #DigitalGirls
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Openl
o clifhanger

(o) GEL

Ciekawosc¢ to potezna sita, a umiejetnie stosowane otwarte petle

i cliffhangery to sposdb na to, by Twoj newsletter byt jak dobra ksigzka czy
ulubiony serial — cos, czego wprost nie mozesz przegapié! To technika, ktora
nie tylko zwieksza otwieralnosc¢ kolejnych wiadomosci, ale tez pomaga
budowac zaangazowanie i zaufanie, ktére prowadzi do sprzedazy.

(c2) JAK TO DZIALA?

Dobre zakonczenie maila moze byc¢ brakujacym elementem, ktoéry sprawi, ze
Twoi subskrybenci beda:
e czesciej otwiera¢ Twoje wiadomosci,
e bardziej angazowac sie w Twojg komunikacje,
e postrzegac Twoj newsletter jako wartosciowy cigg tresci, a nie
pojedyncze oderwane wiadomosci.

To maty krok, ktéry moze daé ogromny efekt - jak ulubiony serial, do
ktoérego wraca sie co tydzien.

To moze byc:
e zapowiedz kolejnego maila (» wzrost open rate!)
e niedopowiedziana historia, ktdrg dokonczysz za tydzien
e pytanie, ktdre zostaje w gtowie
e wskazanie, ze w kolejnym mailu bedzie kontynuacja waznego tematu lub
konkretny bonus

MARTA MIKOtLAJCZAK - 30 - MONEYLETTER



Openl
o clifhanger

() LAP TIPA!

UWAGA! Jesli otwierasz petle — koniecznie jg domknij w kolejnym mailu - to
znaczy dokoncz temat, ktéry rozpoczetas. Nasz mozg nie lubi
niedokonczonych spraw. Brak zamknigcia petli nie tworzy napiecia - tylko
frustracje. Twoje odbiorczynie mogg poczuc sie rozczarowane i przestang Ci

PRIYKLADY

PS Juz za tydzien otrzymasz 3 sprawdzone strategie, ktére pomoga Ci
zautomatyzowaé pozyskiwanie klientek z newslettera. Kazda z nich dziata troche
inaczej — i kazda sprawdzi sie na innym etapie rozwoju biznesu. Koniecznie otwérz
maila ode mnie w przyszly wtorek

autorka: Marta Mikotajczak

Wiem, ze zastanawiasz sie nad tym, czy to jest sciezka wspotpracy dla Ciebie
- umdw sie na rozmowe, lub dolgcz tutaj

P.S. W kolejnym mailu zaprosze Cig za kulisy takich wspdlprac i tego, jak
pracujemy w mentoringu.

autorka: Kasia Borkowska

Masz pytanie?
MNapisz do mnie.
Monika

Ps. W nastepnym newsletterze zdradze Ci dlaczego nie obserwuje

konkurenciji.

autorka: Monika Serkowska
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Sekga naidealne
opasowanic

(o) GEL

Nie wiem, czy wiedziatas, ale bardzo sie roznimy miedzy sobag, jesli chodzi

o podejmowanie decyzji zakupowych. Sg rézne typy persony zakupowej i do
kazdego typu bedg trafiaty inne komunikaty. Niektérzy podejmuja decyzje
pod wptywem impulsu - przeczytajg kilka pozytywnych opinii i juz czuja, ze
muszg to miec. Inni - wrecz przeciwnie. Potrzebuja przeczytac wszystkie
punkty w sekcji najczesciej pojawiajagcych sie pytan i odpowiedzi (FAQ),
przeanalizowac wszystkie za i przeciw.

| tak samo warto pamietac o tym, ze nie kazda osoba na Twojej liscie jest
gotowa kupic¢ od razu — ale wiele z nich zastanawia sie: “czy to na pewno dla
mnie?”. Sekcja typu ,, To dla Ciebie, jesli...” pomaga Twojej odbiorczyni sie
zdecydowa¢ - bo daje jej konkretne punkty odniesienia. A co réwnie wazne —
od razu odsiewa te osoby, ktore nie sg gotowe (albo po prostu nie sg
idealnymi klientkami).

Dodatkowy bonus? Twoja komunikacja zyskuje na autentycznosci i zaufaniu
- bo zamiast méwic ,,to dla kazdego!”, pokazujesz jasno, dla kogo to NIE jest,
co pozwala Ci uniknac klientéw z przypadku, ktorzy odejda

Z rozczarowaniem.

(52) JAK TO DZIALR?

Tworzysz prosta liste punktéw zaczynajacych sie od:
»,10 jest dla Ciebie, jesli...”
X ,To NIE jest dla Ciebieg, jesli...”
Mozesz tez uzyc¢ innej formy: ,Sprawdz, czy to brzmi znajomo”, ,,Ten kurs
wybieraja osoby, ktére...”, ,To dziata najlepiej dla osdb, ktére...”.

Ciekawg opcjg jest rowniez przedstawienie wizji przysztosci: co sie stanie
w ciggu 30, 60 90 dni od dotaczenia do tego kursu/programu.
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Sekg’a naidealne
opasowanic

() LAP TIPA!

To miejsce mozesz tez wykorzysta¢ do wykluczenia osob, ktére nie sg

Twoimi idealnymi klientkami — dzieki temu unikniesz zwrotow, frustracji
i pytan w stylu ,,czy to zadziata, jesli...?”.

PRZYKtADY

Co wydarzy sl w clagu tygodnia: Czy nasz kurs #AKTYWACJA jest dla Ciebie?
% Tak, jesli...

'\, Sprzedajesz swoja wiedze, doswiadczenie lub proces - prowadzisz
konsultacie, warsztaty, kursy, mentoring, coaching, sesjs terapautyczne, a

= Zrobisz audyt swojego newslettera i zobaczysz, gdzie juz dzisiaj
uciekajg Ci pienigdze i polencialni klienci

= Zrobisz przeglad swoich lead magnatow 1 Scia2ek po nich, Twoja oferta fo Ty w piguice.

= Dopasujesz lead magnety do swoich calow na ten rok. & Nie wiesz, ile to powinno kesztowaé ~ i od tygodni kwisz w rezkoku

= Wyliczysz potencial zarabiania na swojej liscie mailowe] | dokbadnie migdzy Jnie cheg, teby bylo za drego” a nie mege jut dute] pracowad za
dowiesz sig, co robid dalaj. grosze”.

. Masz poczucle, ke to, ile bierzesz, mbowl cod o Twoje) wartodei — |
CZASEM CIU|eSZ 58 naga, podajac swojg cene.

Co wydarzy sie w ciagu miesigca: Cheesz przestaé pytaé innyeh: , A ile Ty bys za to wzigta?” - |
zamiast lego pedejmowat decyzje z poziomu swojej wewnelranej pewnosei,
- Masz juk oferte, ale boisz sie jg pokazaé swiatu z ta .nowa" cenq -

a Twoje serce lroche przyspiasza na sama mysl o podwyzee®.

) Slyszalas juk kiedyd: To za drogo” albo A moglaby$ zrobid
taniej?” - i nie wiesz, jak to przyjad, 2eby nie rozsypad sie w Srodku.

= Stworzysz dciezke kienta w swolm nowsletterze | bedziesz miata w
koficu plan na prowadzenie klientdw.
= Przygotujesz automatyzacie po-zakupowa w swoim sklepie (jesl masz

sklep).
‘%, Nie cheesz tylko afirmacji i energii, ale te2 konkretnych narzedzi -

= Stworzysz krdtka sciezkg upsellidownsell do swojej najbardziaj
ZysZ Wrcig upse P i cheesz sprawdzié liczby, zaplanowac strategie | zobaczyé realny kierunek,

popularme] oferty,

« Rozpiszesz maile do Sche?ki evergreen | Zaceniesz jo worzyd. @ Masx dost Czeharsa nu sideqliiy ioment” alba Jsricrge oz dhok

kwantowy" - jestes gofowa na rzeczywisie dzialanie, kitre daje efekiy.

autorka: Kasia Borkowska autorki: Katarzyna Zbikowska i Monika Filarowska z #DigitalGirls

TEN PRODUKT NIE JEST DLA...

# Tych, kiorzy podrézujg wylgcznie krajowo - wigkszosc
protokeldw dotyczy dalekich podrdzy | zmian stref

> Ludzi szukajacych "magicznej pigulki® - to wymaga
minimalnego wysilku | konsekwencji

> Perfekcjonistow sabotujgcych sie stresem - ktdrzy bedg sie
katowac za kaide odstepstwo od planu

# 0sab oczekujgcych teoretyczne) wiedzy - 10 praktyczny
przewodnik, nie podrecznik endokrynologii

# Tych, ktérzy nie lubig konkretnych instrukcji - kazdy
protokal ma precyzyjne dawkowanie i timing

autorka: Dominika Czajka

MARTA MIKOtLAJCZAK - 34 - MONEYLETTER


http://www.digitalgirls.pl/

1)

BANERKI RERL AMOWIE




Banerki reklamowe

(o) GEL

Banerki graficzne dziataja jak wizualne wezwania do dziatania — przyciggajg
uwage i kierujg do konkretnej oferty, kursu lub produktu. To szczegdlnie
skuteczne rozwigzanie dla oséb, ktére sg wzrokowcami i szybciej wytapia
obrazy niz sam tekst.

(52) JAK T0 DZIAEA?

Baner osadzony w newsletterze petni funkcje przycisku CTA, ale jest bardziej
angazujacy i widoczny.

Najczesciej umieszcza sie go:
e na koncu maila (np. po edukacyjnej tresci),
e w Srodku (jako przerywnik lub alternatywa dla linku tekstowego),
¢ jako sekcja w nagtowku — w kampaniach sprzedazowych.

Mozesz uzy¢ go jako:
e wizualnego podsumowania oferty,

e wyrdznienia ograniczonej promocji (np. rabatu, konca sprzedazy),
e statego elementu, ktory pojawia sie cyklicznie w mailach z serii.

PRZYKEADYES
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Banerki reklamowe

NAJPROSTSZY SPOSOB NA
WYROZNIENIE OFERTY
| ZWIEKSZENIE KONWERSJI

tAP TIPA! mE .. EEEES

Nie zapomnij o podlinkowaniu : A
Twojej oferty! Zrobisz to
w ustawieniach sekcji z obrazkiem:

PRZYKtADY

!

11 | <
Dofges do kursy

<Prowads Klientow mailami

autorka: Kasia Borkowska

TERAZ TANIE] TERAZ TANIE| TERAZ TANIE] TERAZ TANIE]

.¢ \NAJWIEKRSZA
PROMOC)A =
LG00N W TYM ROKU! | simar
." 5 Robaot do -20% na wszystkie = : 3

1 e-bookl, kursy | webinary!

+ TYLKO DO & GRUDNIA!

DOSTERNE WA STORNIE CZAIKA-NUTRITION PL

autorka: Dominika Czajka

chask

POZEGNAJ PCOS |
WYSOKIE ANDROGENY

juz dostepny!

autorka: Joanna Kluk
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Link do zakupu
wirtualnej kawki

(o) GEL

Zachecenie subskrybentéw do okazjonalnego wsparcia Twojej tworczosci —
bez koniecznosci zakupu produktu czy ustugi. Swietne rozwigzanie, jesli
dzielisz sie darmowg, wartosciowg trescia, ale nie chcesz opieraé
wszystkiego wytgcznie na sprzedazy.

o2) JAK T0 DZIALA?

W stopce maila lub po gtéwnej tresci umieszczasz banerek / krotki akapit
z linkiem do platformy typu:

e Buy Coffee https://buycoffee.to,

e Buy Me a Coffee https://buymeacoffee.com/,

e Patronite https://patronite.pl/

Potraktuj to raczej jako zaproszenie, a nie obowigzek - odnos sie do
konkretnych tresci: ,,Jesli ten newsletter Ci pomadgt, mozesz postawi¢ mi
wirtualng kawke tutaj - [link]”

() LAP TIPA!

Dodaj lekki, osobisty kontekst przy kawce. Zamiast samego linku, napisz 1-2
zdania, dlaczego ,postawianie kawy” cos dla Ciebie znaczy — np. ze to Twoj
rytuat pracy nad newsletterem, ze zbierasz na nowy mikrofon, albo ze dzieki
tym kawkom newsletter pozostaje bezptatny. Ludzie chetniej wspieraja,
kiedy wiedza, co za tym stoi.

PRZYKEADYES
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https://buycoffee.to/
https://buymeacoffee.com/
https://patronite.pl/

Link do zakupu
wirtualnej kawki

(“BUY ME A COFFEE"),,CZYLI
FORMA WDZIECZNOSCI ZA
DARMOWA WARTOSC

Lubisz moje
newslettery?

Jesli tak, chetnie wzniose za to kawowy

toast! Ty stawiasz? (3

STAWIAM KAWE

autorka: Dorota Sierakowska

Podoba Ci sie ten newsletter? Napijmy sie kaw

Chodz na wirtualng [E10LG ;) ki Lapal

autorka: Klaudia tapa
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Platny newsletter
wmodelu subskrypcyjnym

(o) GEL

Ten model pozwala monetyzowac wiedze i doswiadczenie poprzez regularne
wysytanie ptatnego newslettera w modelu subskrypcyjnym.

Sprawdza sie swietnie, jesli:
e masz juz marke osobistg z zaangazowang spotecznoscia,
e masz zbudowang liczng baze w newsletterze, gdzie dostarczasz
wartosciowe darmowe tresci i chcesz wprowadzic ich rozszerzong wersje
w formie ptatnej.

To naturalny kolejny krok dla Twoich odbiorcéw — zwtaszcza jesli budujesz
z nimi relacje oparta na zaufaniu.

oz) JAK T0 DZIRLA?

Tworzysz ptatny newsletter (w catosci lub jako rozszerzenie darmowej
wersji). Subskrybenci ptaca miesieczng lub roczng optate, a Ty dostarczasz
im regularng tres¢ — najczesciej 1-4 razy w miesigcu.

Wazne: zadbaj o konkretng obietnice wartosci — co doktadnie zyskajg
odbiorcy? (np. aktualnosci branzowe, narzedzia, wsparcie, wiedze
techniczng, inspiracje do dziatania)

(o2) LAP TIPA!

Zacznij od modelu ,freemium” — najpierw przyciggnij odbiorcéw darmowg
wersjg newslettera, a pdzniej zaproponuj przejscie na wersje premium.
Mozesz tez co jakis czas przypominac o ptatnej opcji w sekcji na koncu

darmowego maila (np. ,,chcesz wiecej takich tresci?”).
PRZYKEADYED
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Platny newsletter

wmodelu subs
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pcyjnym

autorka: Natalia Kondraciuk

W dzisiejszym wydaniu Poklikanego Newslettera:

i Okazje marketingowe w kwietniu

=
Wa/a/effé’a

TECHHIKA * MARKETING * SOCIAL MEDIA » MENTAL

Pierwszy newsletter
w Polsce, ktory buduje
silne stylistki paznokci!

autorka: Klaudia tapa

Newsletter Dietetyka oparta na faktach
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www.dietetykaopartanafaktach.pl
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Otrzymuj najnowsze informacije ze
na temat
prosto na

SUBSKAYPCIA MIESIGCIHA

LAY FERAT

www.dietetykaopartanafaktach.pl
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Witasnie poznatas 12 sprytnych sposobow na to, jak
regularnie sprzedawac z newslettera. Teraz czas na
kolejny krok — Twéj gtos w mailach.

Dzis nie wystarczy juz wysytac co tydzien
,wartosciowych maili”. Subskrybentki kupuja nie
dlatego, ze wiedza wiecej. Jest jeszcze jeden

'g-\ element, bez ktérego nawet najlepsze pomysty
nie zadziataja.

Twéj sposéb moéwienia, opowiadania historii,

- prowadzenia czytelniczki od maila do maila.
—
| = Bo dzis subskrybentki nie kupuja tylko wiedzy —
- kupuja energie, spojnosc¢ i zaufanie.
l‘-" _
- *ﬁl | Jesli czujesz, ze chcesz nauczyc sie pisac newsletter,

ktory zamienia subskrybentki w klientki— mam dla
Ciebie zaproszenie.
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https://www.martamikolajczak.pl/zamieniaj-subskrybentki-w-klientki-dzieki-mailom-oto

MINI KURS &

Zamieniaj Subskrybentki w Klientki

Q “Moneyletter” to byt pierwszy krok.

Mini-kurs pomoze Ci pomoze Ci pouktadac fundamenty
newslettera, znalez¢ swaoj styl pisania | nauczyc sie tworzyc
mMaile, ktore budujg relacje, autorytet i sprzedaz - a to
niezbedne do tego, aby subskrybentki powiedziaty
“TAK!” Twoim ptatnym ofertom.

Oferta jest wazna przez kolejne 4 dni*


https://www.martamikolajczak.pl/zamieniaj-subskrybentki-w-klientki-dzieki-mailom-oto

